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\'ﬁ Créons ensemble votre petit coin de paradis !

Parce que la communication visuelle ‘“
est essenftielle pour fransmettre

efficacement vos messages, C'
STUDIO PARADISE NOW
vous accompagne dans vos différents IDENTITE VISUELLE

projeTs ou démq rches Crécﬂ'ives. Logotype fixe et animé / Refonte de logos.
GRAPHISME

Création, déclinaisons et mise en page
; sur fous supporfts, illustration, signalétique.
2X® | A propos du studio '
elrefe EDITION PRINT / DIGITAL

Livre, magazine, lookbook, brochure, plaquette,
flyer, affiche, site web, emailing, visuel RS ...

Por‘ré par une équipe indépendante, passionnée et
expérimentée de professionnels de la communication
et de I'audiovisuel (directeurs artistiques, graphistes,

photographes, motion designers, illustrateurs, MOTION DESIG N
réalisateurs, cadreurs, monteurs, ingénieurs du son,...). Logo animé, datavisualisation, habillage film.

N otre studio est |G pour apporter une réponse adaptée AU D|OV|SU E|_

a vos besoins, quelques soient leurs formes finales,
sur papier ou sur écran. Interview, film institutionnel, clip, conférence,

captation spectacle et concert, événementiel, ...

Teddy CLADE (chef de projet)
et Guillaume VINCENT (D.A.
graphiste) seront a vos cotés
pour concrétiser vos besoins.

www.StudioParadiseNow.com




Client : Aigle International

Mission :

Création du lookbook de collection.
Il sert de référent aux autres oufils
de communication de la saison
(dossier de presse, carton invitation,
emailing, scénographie showroom...).
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Graphisme et mise en page
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Client : Aigle International
x Harris Tweed

Graphisme et mise en page
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Client : ToDoList.fr

Mission :

ToDolist.fr, agence de
communication a 360° a fait appel
A nous pour réaliser un numéro

de leur magazine, reflet de leurs
multiples passions et domaines de
prédilection, a destination d‘un
public essentiellement féminin.

C'est aussi une extension physique
de leurs publications en ligne.

Il'y est question de nouvelles
tfendances en ferme de mode, art
de vivre orienté urbain, d'évasion
par des reportages sur le voyage,
de découverte musicale, d'actualité
littéraire ou d'invitfation culinaire.
On y croise des interviews d'actrices
majeures ou qui feront I'actualité de
demain.

Une grande partie des photos
sont réalisées spécialement pour
le magazine.
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Solution :

ToDolist magazine se révele étre
un médium frés flexible, patchwork
reflétant une conscience globale
qui laisse la part belle aux visuels
sophistiqués et a la diversité
fypographique afin d'illustrer

au plus prés les différents sujets.

Nous nous sommes donc inspirés de
la richesse graphique des magazines
des années 80 et 90 tel que The
Face (de Neville Brody), Colors (de
Tibor Kalman) ou Ray Gun (de David
Carson). Insuflant ce dynamisme
pourvu d'un signifiant fort dans le
choix typographique et |'utilisation
de photographies a fort impacts
visuels, invitant tantot a I'immersion
(fond perdu) ou comme ceuvre d‘art
(cadre blanc).

Nous avons congu des séries
photographiques pour les rubriques

« coup de coeur » et « beauté ».

Et des films ont été réalisés,

a destination des réseaux sociaux,
autfour du making-of de la couverture
et sur la soirée de lancement

du numéro.

Graphisme, photographie
et mise en page
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Client : ToDoList.fr
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Graphisme, photographie
et mise en page
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Client : Labombe

Mission :

ToDolist.fr a décidé de revoir son
concept général d'agence.

Devenue Labombe, une collaboration
est née entre ces fondateurs et notre
studio pour promouvoir nos savoir-faire
communs par le biais d'un magazine
destiné aux client(e)s de leur réseau
d'hotels de luxe et cenfre de remise en
forme et bien-étre haut de gamme.

Ils nous ont confié le développement
graphique et iconographique de I'entité
et les déclinaisons pour les réseaux
sociaux (habillage et contenu Story
Instagram, réalisation de vidéos).

Soluftion :

L'enjeu principal était pour nous de créer
une jonction entre le support papier ef le
monde du numérique.

Nous avons décidé pour rejoindre le
meilleur des deux mondes d'employer

la réalité augmentée, apportant ainsi
aux arficles présents, un complément
d'information et de contenu multimédia
(reportage, making-of, acces a des clips,
liens d'achats,...).

L'emploi exclusif du noir et blanc, signe
distinctif de I'ensemble de I'identité
visuelle de I'agence se devait d'éfre
accompagnée par une typographie
sufisamment ample afin d'unifier les
différentes rubriques.

Pour cela le choix s'est porté sur la

« Berlingske ». La richesse de ce jeu de
caracteres permet de répondre a foutes
les situations et d'en varier sa forme
suivant le contexte.

Du letfrage classique illustrant les
prémices de I'imprimerie et de la

lettre humaniste romane avec leurs

empattements si caractéristiques est ici
employé pour les titres et les exergues.
Une variante au dessin de caractére de
machine a écrire fine.

La grille est modulaire et aérée. Elle
emploie majoritairement la double
colonne pour les articles. Encastrée dans
une page aux marges généreuses, elle
joue sur les vides définissant les qualités
haut de gamme attendue de cette
édition.

Nous avons réalisé en paralléle plusieurs
séries photo en studio ou en composition
infographique destinées a illustrer les
rubriques beauté et cosmétique (mise

en scéne de produif, nature morte et
suite de portraits et gros plans « art
make-up »). Des making-of photo et
film reportage ont été réalisés par notre
studio pour agrémenter le contenu
numérique en réalité augmentée.

Graphisme, photographie
et mise en page
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Client : Labombe
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en réalité augmentée

VIDEOS, MAKING-OF, CONSEILS, EXCLUS.

Reallsé en partenariat avec Fentreprise digitale € MAGE IN 30,
plusieurs pages du magazine peuvent étre scannées
Pour découvrie vidéos, making-of, excius
(dés Fapperition du sabller les poges
sont olors en récite ougmentee).

£ 1

TELECHARGEZ

\* L'APPLICATION COMPAGNON
DISPONIBLE GRATUITEMENT

. o’ SUR 10S ET ANDROID,
POINTEZ VOTRE SMARTPHONE

SUR L'UNE DES PAGES OU
LE SABLIER APPARAIT.

3

VIVEZ UNE EXPERIENCE
ANIMEE EXCLUSIVE ET DECOUVREZ
ENCORE PLUS DE CONTENU.

e
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LABOMBE "DESIRE MYSELI
=

Fait pour une femme qui compte.

Le pouvdir du pierres,
SO AMAZING
STONES ! ek

stimulcr cer
points endor

Graphisme, photographie
et mise en page
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Client : Labombe

Photographie
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Client : W-Fenec Mission :

Graphisme / Mise en page
Photographie / Retouche photo
Communication visuelle
Interviews vidéo / Captation live

i
MOGUWAI

TENTLE | TAG/SEPORD | GRIE="7 UNSIE

MARILYN  MANSOR™H THE RANDOM MONSTERS
PUNISH YOURSELF / GIRLS IN HAWAN / MELVINS

HELmET

PSYKUP / EVENLINE / HEADCHARGER
SOUNDGARDEN / BROTHER JAMES / BUSH

PINIOL / 1 ONE IS IANOCENT / DOWALOAD
FRANCKY GOES TO POINTE A PITRE
LES TETNES NORES / MELVIS / GA

UIFOLD / AOTE | ERAS / WEYEN STRUCTURE /SKAD JOTES / EURANG HEACS |y 3 W/ oo Ed|1'|on webzine
= £ -3 hY4 ’

NOSTROMA / UNSWABBED / Wﬂ‘§1 YOURSELF / POGO CAR CRASH CONTROL
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Client : W-Fenec

Photographie, webzine
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Client : Zeina Mokaiesh

Mission : P A _ o ol By
Graphisme / Typographie / Photographie pRE=CR (© ZE]NA MOKAIESH A ® § { )r ZEINA MOKAIESH
CngoT!onV|deo/MonToge H, 5 EL U RET.TER -DAy&ﬁ’-- " B D

Déclinaison RS (Page YT, REEL,...) \ NEW SONG .- ¥ ot y BETTER DAYS

SEPT -
REMEMBER MY LOVE ' EMBER 02 2021 | E Pl S O D E O/\

27 MAI 2021
MAY 27 2021

ZEINA MOKAJESH
RECKONING SON@
(ASAF AVIDAN/2008)

ZEINA MOKAIESH

‘E’-“W’*

ZENAMOKAIESH! ¢ M?y
SLOW DOWNR, 11\ y § ’&Wz@
. Sy

BETTE AYS - .
- | v /,9 'y i

: . ZEINA MOKAIESH
JEUDI PROCHAIN WORKING CLASS HERO
NEXT TLAIREBAY (TOHN LENNON, 1370)

Graphisme et identité visuelle
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Client : White Ayrad

Mission :

Graphisme / Mise en page
Captation vidéo / Monftage
Motion design

1. O Ten lon Anemie
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Graphisme et identité visuelle
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Client : Aigle International

2 K RIry
wos FRANCE

100% NATURE

svotch ot walk fo work
PI.HNT MORE TREES

( -

In 4./.6.L.E. Radio

Follow /cwr/r/e/fz‘arés ‘ \ :'x E@Gydﬂ\@
: — N e

think twice

think green
MAKE & DIFFERENCE
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Client : Festival Foxazik
(Association Foxagliss)

Mission :

Conception et réalisation de la
communication visuelle de plusieurs
éditions du festival musicale Foxazik.

<

PASS EN VENIE
~ WWW.FOXAZIICFR
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" CAMPING & VILLAGE ASSOCIATIF
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QM FESTI\,q,

PONTS OF PREVENTES

PASS EN VENTE SUR

WWW.FOXAZIKFR POMTS DE PREVENTES
AMPING & VILLAGE ASSOCIATIF
rrm HOTEL / GITE / AUBERGE
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Graphisme et identité visuelle
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Client : Divers

Mission :

Graphisme / Mise en page
Photographie / Typographie
lllustrations

i
val
Restart 2021

SOIREE RODCE METAL TV i 19 novembre 2020

TOK PRODUCTION 21 Ibliilllilllll!(!:ll!!lIHIIHHH
A L5 PROJECTION D LA SEULE EMiSSion METAL ol neT LES NOUVEAUX
v/ : i-l MODES DE TRAVAIL

; : DANS LA FONCTION PUBLIQUE

U 20
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Graphisme et idenftité visuelle
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Client : Studio-M
Ecole des arts numériques

Studio b “°9§§‘§§J§‘-_0

Soluftion :

Concernant la conception graphique
de I'e-mailing, mon choix s'est porté
sur une composition contemporaine,
empruntée au domaine culfurel et
institutionnel, mettant I'accent sur un
fexte monumental, en pleine page, au
premier plan et survolant le visuel pour
affirmer lI'importance de cette journée
pour |'école.

Le visuel souligne le propos en un focus,
tiré du jeu développé par les futurs
diplédmés, telle une vision au microscope
ou de longue vue baignée d'un bleu

soutenu, couleur de sagesse, d'humilité
et de liberté.

Le choix typographique s‘est porté

sur la jeune création confemporaine
frangaise, sorte de résonance au
contexte des étudiants, futures fines
fleurs de la création vidéoludique.

Les grands fifres évoquent le pixel

et un style graphique emblématique
du monde des jeux vidéo. Elle est
accompagnée d'un autre caractére
de police en linéale destinée aux
informations complémentaires (dafes,
modalités, programme).

La banniére web et I'affiche reprennent
le visuel de l'invitation, qui cette fois
est en fond perdu, pour se dévoiler
pleinement au public et créer une
immersion, une invitation au voyage.
Les couleurs des tifres sont plus
chatoyantes et électriques.

Elles accenfuent le caractére stimulant
et énergique de I'événement.

Une sélections de formes géométriques,
inspirées des boutons des manettes

de jeu, servent de point de force,
orientent et aident a la circulation de
lI'information.

Mission :

L'école multimédia Studio-M
souhaitait communiquer sur les
projetfs de fin d'année des étudiants
en section Game arft.

Il était question d'inviter des acteurs
du milieu du jeu vidéo a venir
parfticiper en tant que membre du
jury a la soutenance des étudiants

et de promouvoir en temps de
confinement, via les réseaux sociaux,
les actions de I'école ef les solutions a
distance déployées pour répondre au
besoin du moment.

La soutenance était accessible au
public a I'aide de I'application Zoom.

J'ai proposé de séquencer la
communication en 3 femps :

- la création d'un carton d'invitation
aux professionnels a I'événement

a distance

- une version destinée aux réseaux
sociaux et le site de I'école

- une affiche pour I'école.

. SEudioMEgS invite
H LASAU TERANC
/ FINALE

DES FROJETS
GAME 2 £ 3

—

== proposencune
secuon d6
« Cume Art/
o 5000 DOSHN .

7\
- e

Pato seeks the truth

Game2:

Braise, Solitudinem, SunReeper

™

\ Uen. 29 mai
Del3h30al

j
Studio M Paris orgafise

‘LA SOUTENANCE

FINALE

 distance via l'application Zoom

DES PROJETS

! 4 Studio M Paris st un établissement
9 d'enseignement supérisur privé
proposant une saction de

« Game Art/ Game Design ».

Stucto |

Graphisme
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b | Théme du Colloque
F “<ha

Client : Ministére du Travail

Mission :

Le Ministére du Travail souhaitait o oo st S
organiser un grand rassemblement - AS \
lanagement et \

sur le théme des nouveaux modes Nouveaux modes de travall,

un enjeu au coeur

de travail et leurs enjeux dans la de la fonction publique.
fonction publique. 19 NOVEMBR

MANAGEMENT ET Théme du Collogue

Il était question d'inviter différents NOUVEAUX MODES

partenaires du fonctionnariat DE TRAVAIL \
européen et de partager avec Sl Management ct
leurs homologues francais leurs B Nouveaux modes de travail,

un enjeu au ceeur

expériences sur le sujet. A de la fonction publique. Badge vertical

Pour officialiser et idenftifier cet
événement, un appel d'offre sur
la communication globale du salon

a été ouvert au marché. ‘

Couverure brochure
Kakemono

Solution :

Le logo proposé se veut une réunion . + l]

du drapeau frangais et européen. PUBLIC

Il en reprend aussi ces couleurs. ATTENDU

Les triangles (ou fidches), oooveo, MRS, [ meu,,
construitent a partir des branches
de I'étoile de la France du drapeau
européen, représentent a la fois
une orientation commune et un
des éléments constituant du grand
ensemble.

QUE2020 OO | corcs semvces couoaues

« Management et nouveaux

L'emploi du bleu, en couleur modes de travail,

dominante, évoque les deux entitées. un enjeu au coeur

de la fonction publique »

Les visuels se voulaient principalement Dossier de presse, double page intérieure
orientés autour des pratiques des

nouvelles technologies.
Favoriser les échanges

. . . . % entre agents de différents
Le choix typographique s'orientait sur 1 2 Miklstares ot diiactions 18

une linéale large et stable, évoquant
I'universalité, le modernisme, la
vocation de la fonction publique. Portail web

Graphisme et mise en page
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Client : Lacoste
(pour Arkadin)

Mission :

Pour accompagner les changements
de locaux parisiens de Lacoste,

la société Arkadin (groupe NTT
Communication) s'est vu remettre

la réorganisation des espaces de vie,
des bureaux et des salles de réunion.

L'innovation fechnologique fit

le maitre mot de ce changement et
I'hyper-connectivité son instfrument,
les employés de la société Lacoste
fravaillant & fravers le monde entier
et principalement en Europe

et en Asie.

10 000 collaboratcurs
dans 120 pays

En 2018

il gass

15000 15000 76 000
[_conrerences I - heures Jl PArTicipaTioNs |

Une expérience
disponible sur tous vos appareils

Soluftion :

Dans un premier temps, nous
avons réalisé une série de tutoriels
a l'infention de I'ensemble des
employés du groupe afin de les
familiariser a I'outil informatique
Webex Teams (Cisco).

L'‘accompagnement de ce
changement c'est opéré au sein
méme des nouveaux bureaux, par

la diffusion sur les écrans des espaces
communs, de films animés en data-
visuel rappelant aux employés et aux
collaborateurs les valeurs de Lacoste,
les qualités de Webex Teams, et
comment cetfe technologie pouvait
améliorer leur quotidien.

Nous avons proposé un systéme
graphique pictographique, épuré,
universel et aux couleurs de
I'enseigne, pour une reconnaissance
instinctive de I'ensemble des
employés.

L'écriture des scénarios a été réalisée
conjointfement par Arkadin et nofre
studio et I'ensemble des films ont été
décliné en 6 langues.

LACOSTE (=
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Infographie et motion design
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Client : Lacoste
(pour Arkadin)

REPUTATION INFORMATIONS [l COLLABORATIONS
GARANTIES PROTEGEES PREMIUM

Pour garantir

nfidentialité de vos échanges

Le Club, corners, outlets, c-commerce
Un méme état d'esprit

S Kl )
DEERE

Une expérience client harmonisée
dans le monde

- 0l
FORMATIONS OUTILS UTILISES
DES VENDEUR DANS LES BUREAUX

Une silhouctte élégante

en mouvement

CHIC |____ussaN | SPORTIF

Un état d'esprit
dynamique

ad &

[ nrorme W convivie I cuassious |

LE PREMIER CROCODILE

LA NAISSANCE D'UN SYMBOLE

LA PREMIERE RAQUETTE EN ACIER L'HERITAGE LACOSTE

UNE REVOLUTION DANS LE MONDE DU TENNIS 85 ANS D'INNOVATION

1923

1963 2018
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Infographie et motion design
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Confacft

STUDIO PARADISE NOW
56 rue Gabrrielle Josserand
93500 PANTIN

contact@studioparadisenow.com

www.StudioParadiseNow.com




