


Parce que la communication visuelle 
est essentielle pour transmettre 

efficacement vos messages,
STUDIO PARADISE NOW
vous accompagne dans vos différents 
projets ou démarches créatives.

Porté par une équipe indépendante, passionnée et 
expérimentée de professionnels de la communication 

et de l’audiovisuel (directeurs artistiques, graphistes, 
photographes, motion designers, illustrateurs, 
réalisateurs, cadreurs, monteurs, ingénieurs du son,...).

Notre studio est là pour apporter une réponse adaptée 
à vos besoins, quelques soient leurs formes finales, 

sur papier ou sur écran.

Teddy CLADE (chef de projet)
et Guillaume VINCENT (D.A. 
graphiste) seront à vos côtés
pour concrêtiser vos besoins.

Créons ensemble votre petit coin de paradis !

IDENTITÉ VISUELLE

GRAPHISME

ÉDITION PRINT / DIGITAL

MOTION DESIGN

AUDIOVISUEL

Logotype fixe et animé / Refonte de logos.

Création, déclinaisons et mise en page
sur tous supports, illustration, signalétique.

Livre, magazine, lookbook, brochure, plaquette,
flyer, affiche, site web, emailing, visuel RS …

Logo animé, datavisualisation, habillage film.

Interview, film institutionnel, clip, conférence,
captation spectacle et concert, événementiel, …

www.StudioParadiseNow.com

À propos du studio
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Graphisme et mise en page

Client : Aigle International

Mission :
Création du lookbook de collection. 
Il sert de référent aux autres outils 
de communication de la saison 
(dossier de presse, carton invitation, 
emailing, scénographie showroom...).
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Graphisme et mise en page

Client : Aigle International
x Harris Tweed

avril

P

PERRET

104 Mon Almanach

Sainte 
Irène Quand tu lui auras semé ta graine,

Ne lâche pas les rênes à Irène. 
0505

chapelet de jurons

De nos jours, le mot « con » désigne avant tout l’individu 
dépourvu d’intelligence. Cependant, l’idiot, le sot, 
le goujat, le prétentieux, la brute épaisse bornée (le 

méchant con !), le patron à l’autorité abusive (ou le petit chef !) 
ou le mégalomane jamais lassé de se prendre pour le nombril 
du monde, ont incontestablement un droit de préamption 
quant à l’attribution de ce titre. Cependant, il serait hasardeux 
et hautement imprudent de penser que seuls nous avons le 
monopole de ce constat de connerie flagrante chez l’« autre », 
car nous sommes nous aussi forcément le « con de quelqu’un ».
Les centaines d’emplois que l’on peut pratiquer de ce mot 
sous ses formes aimables, bonhommes ou insultantes, me 
réjouissent toujours. Je savoure indéniablement ce court 
instant durant lequel le juron sonore claque et la mine 
interloquée ou furieuse de celui qui le subit.
« Bougre de vieux con ! Je suis pas ta bonne ! » peut blesser 
sans doute un innocent mari, mais « Tu es con à bouffer de la 
bite crue ! » peut franchement déstabiliser celui à qui on le dit 
de l’air méprisant qui l’accompagne.
Les cons les plus usités sont répertoriés par espèces diverses, 
infiniment éclectiques par leurs significations :
« Plus con que lui tu meurs ! » repousse ainsi les limites d’une 
certaine dose de connerie avant le trépas ! Mais lorsqu’on 
dit  : « Le maton est con comme trois bites assises », la force 
de l’image vous contraint à un minimum d’imagination pour 
vous représenter le tableau. Mon copain, mon regretté Yves, 
lançait souvent : « Oh ! Con de Dieu ! Ça a chié, ce matin, au 
bureau ! J’ai failli donner ma démission. »
« Eh bien, mon con béni ! Il a fait fort, le curé, avec son sermon 
sur les hypocrites ! Le patron en a pris pour son grade. »
L’insulte peut s’avérer blessante certaines fois, si en une 
certaine situation intime votre femme se croit obligée de vous 
dire : « Mais tu t’y prends comme un con ! », ou bien : « Arrête, 
bougre de con, tu te trompes de trou ! » Nous n’épiloguerons 
pas sur l’accablante trivialité de ces propos qui ne sont guère 
loin de friser la vulgarité !

On réveilla un Gascon 
au milieu de la nuit 
pour lui apprendre la 

mort de son père ; avant 
de se rendormir, il dit : 

« Je n’ose imaginer 
à quel point je serai 

affligé demain, quand je 
me réveillerai ! »

Cythère : pays d ’érection.
(Léo Campion) 

Lilas, cerisiers, poiriers, 
pommiers sont en fleur.
Vous pouvez encore 
semer sous abris : carottes, 
betteraves, choux de 
Bruxelles, choux frisés ou 
choux-fleurs.
Plantez vos pommes de 
terre, artichauts et échalotes. 
Il n’est que temps. 

 COté
‹

jardin

« Tu n’es pas un peu secoué 
de traiter l’adjudant de 

vieux con ?...
- Pourquoi, il n’est pas 
vieux ?... »

Juron

avril

P

PERRET

105Pierre Perret

Saint(e) 
Marcellin 

& Prudence 

Saint-Marcellin déguste-le,
Mais c’est meilleur s’il est moelleux. 
S’il y a du vent à Sainte-Prudence,

Le coq est fou le mouton danse.
Ma femme chante et boit du vin,

Et saute dans le lit en transe. 
0606

Les jeunes gens

Le comte de Saint-Germain racontait un jour qu’il avait 
beaucoup connu Ponce Pilate à Jérusalem ; il décrivait 
minutieusement la maison de ce gouverneur romain et 

disait les plats qu’on avait servis sur la table, un soir qu’il 
avait soupé chez lui. Le cardinal de Rohan s’adressa au valet 
de chambre du comte, vieillard aux cheveux blancs et à la 
figure honnête :
« Mon ami, lui dit-il, j’ai de la peine à croire ce que dit votre 
maître. Qu’il ait deux mille ans et qu’il ait vu Ponce Pilate, 
c’est trop fort. Étiez-vous là ?
– Oh non ! monseigneur, répondit ingénument le valet de 
chambre, c’est plus ancien que moi. Il n’y a guère que quatre 
cents ans que je suis au service de monsieur le comte. » 

 

Le beurre rance, ça craint. 
Pour le récupérer tel 

qu’il était, plantez une carotte 
dans la motte (aucune arrière-
pensée, je vous jure !), et vous 
laissez agir cinq ou six heures. 
Ça marche !

Ne laissez pas vos plantes 
d’appartement 

assoiffées. Mais ne les noyez 
pas non plus. Tous les deux 
jours, versez un demi-verre 
d’eau dans le pot (moyen) 
à température de la pièce. 
Ajoutez-y quelques gouttes 
de vinaigre pour neutraliser 
le calcaire.

Trucs

z « Tu vois, ma belle-mère, je pourrais la sauter, elle demande que 
ça… mais avec Jeannine, si elle apprenait que je saute sa vieille, ça 
ferait un souk pas possible !... 
– Et alors, la vieille, comment elle fait ?... 
– Ben justement, je voulais t’en parler… Si tu veux bien t’en 
occuper… Tu verras, elle est pas chiante pour deux sous, et en plus 
elle a un cul… sublime ! »
z Il a dérouillé sa bonne femme parce que leurs trois gosses 
avaient des poux. Tu te rends compte ?... Pour quelques 
petites bestioles !...

Le seul avantage de la maladie de Parkinson, c’est qu’on peut préparer un cocktail en cinq secondes. (Michael J. Fox)

La vieillesse : d’abord on oublie les noms, 
puis les visages, puis on oublie de fermer sa 
braguette, puis on oublie de l’ouvrir. (George Burns)

Si l’on met son bonnet 
à l’envers, si l’on enfile 
par inadvertance deux 
chaussettes de couleur 
différente et si l’on fait 
tourner une chaise sur 
un pied, on aura bientôt 
un procès. Enfin, c’est ce 
qu’on dit dans l’ouest de 
la France, entre Saintes et 
Poitiers !

Le saviez-vous ?
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Mission :
ToDolist.fr, agence de 
communication à 360° a fait appel 
à nous pour réaliser un numéro 
de leur magazine, reflet de leurs 
multiples passions et domaines de 
prédilection, à destination d’un 
public essentiellement féminin.

C’est aussi une extension physique
de leurs publications en ligne.
Il y est question de nouvelles 
tendances en terme de mode, art 
de vivre orienté urbain, d’évasion 
par des reportages sur le voyage, 
de découverte musicale, d’actualité 
littéraire ou d’invitation culinaire.
On y croise des interviews d’actrices 
majeures ou qui feront l’actualité de 
demain. 

Une grande partie des photos
sont réalisées spécialement pour
le magazine.

Solution :
ToDolist magazine se révèle être 
un médium très flexible, patchwork 
reflétant une conscience globale 
qui laisse la part belle aux visuels 
sophistiqués et à la diversité 
typographique afin d’illustrer
au plus près les différents sujets.

Nous nous sommes donc inspirés de 
la richesse graphique des magazines 
des années 80 et 90 tel que The 
Face (de Neville Brody), Colors (de 
Tibor Kalman) ou Ray Gun (de David 
Carson). Insufflant ce dynamisme 
pourvu d’un signifiant fort dans le 
choix typographique et l’utilisation 
de photographies à fort impacts 
visuels, invitant tantôt à l’immersion 
(fond perdu) ou comme œuvre d’art 
(cadre blanc).

Nous avons conçu des séries 
photographiques pour les rubriques 
« coup de cœur » et « beauté ».
Et des films ont été réalisés,
à destination des réseaux sociaux, 
autour du making-of de la couverture 
et sur la soirée de lancement
du numéro.

Client : ToDoList.fr

5

Graphisme, photographie
et mise en page
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Client : ToDoList.fr

Graphisme, photographie
et mise en page
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Mission :

ToDolist.fr a décidé de revoir son 
concept général d’agence.
Devenue Labombe, une collaboration 
est née entre ces fondateurs et notre 
studio pour promouvoir nos savoir-faire 
communs par le biais d’un magazine 
destiné aux client(e)s de leur réseau 
d’hôtels de luxe et centre de remise en 
forme et bien-être haut de gamme.
Ils nous ont confié le développement 
graphique et iconographique de l’entité 
et les déclinaisons pour les réseaux 
sociaux (habillage et contenu Story 
Instagram, réalisation de vidéos).

Solution :

L’enjeu principal était pour nous de créer 
une jonction entre le support papier et le 
monde du numérique.

Nous avons décidé pour rejoindre le 
meilleur des deux mondes d’employer 
la réalité augmentée, apportant ainsi 
aux articles présents, un complément 
d’information et de contenu multimédia 
(reportage, making-of, accès à des clips, 
liens d’achats ,…).

L’emploi exclusif du noir et blanc, signe 
distinctif de l’ensemble de l’identité 
visuelle de l’agence se devait d’être 
accompagnée par une typographie 
suffisamment ample afin d’unifier les 
différentes rubriques.

Pour cela le choix s'est porté sur la 
« Berlingske ». La richesse de ce jeu de 
caractères permet de répondre à toutes 
les situations et d’en varier sa forme 
suivant le contexte.
Du lettrage classique illustrant les 
prémices de l’imprimerie et de la 
lettre humaniste romane avec leurs 

empattements si caractéristiques est ici 
employé pour les titres et les exergues.
Une variante au dessin de caractère de 
machine à écrire fine.

La grille est modulaire et aérée. Elle 
emploie majoritairement la double 
colonne pour les articles. Encastrée dans 
une page aux marges généreuses, elle 
joue sur les vides définissant les qualités 
haut de gamme attendue de cette 
édition.

Nous avons réalisé en parallèle plusieurs 
séries photo en studio ou en composition 
infographique destinées à illustrer les 
rubriques beauté et cosmétique (mise 
en scène de produit, nature morte et 
suite de portraits et gros plans « art 
make-up »). Des making-of photo et 
film reportage ont été réalisés par notre 
studio pour agrémenter le contenu 
numérique en réalité augmentée.

Client : Labombe

7

Graphisme, photographie
et mise en page
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Graphisme, photographie
et mise en page
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Client : Labombe
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Photographie
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Client : Labombe
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Édition, webzine

Client : W-Fenec
Mission :
Graphisme / Mise en page
Photographie / Retouche photo
Communication visuelle 
Interviews vidéo / Captation live
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Photographie, webzine

Client : W-Fenec
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Graphisme et identité visuelle

Client : Zeina Mokaiesh

Mission :
Graphisme / Typographie / Photographie
Captation vidéo / Montage
Déclinaison RS (Page YT, REEL,...)
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Graphisme et identité visuelle

Client : White Ayrad

Mission :
Graphisme / Mise en page
Captation vidéo / Montage
Motion design
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Imprimés textiles

et illustrations

Client : Aigle International
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Graphisme et identité visuelle

Client : Festival Foxazik
(Association Foxagliss)

Mission :
Conception et réalisation de la 
communication visuelle de plusieurs 
éditions du festival musicale Foxazik.
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Graphisme et identité visuelle

Client : Divers

Mission :
Graphisme / Mise en page
Photographie / Typographie
Illustrations
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Solution :

Concernant la conception graphique 
de l’e-mailing, mon choix s’est porté 
sur une composition contemporaine, 
empruntée au domaine culturel et 
institutionnel, mettant l’accent sur un 
texte monumental, en pleine page, au 
premier plan et survolant le visuel pour 
affirmer l’importance de cette journée 
pour l’école.
Le visuel souligne le propos en un focus, 
tiré du jeu développé par les futurs 
diplômés, telle une vision au microscope 
ou de longue vue baignée d’un bleu 

soutenu, couleur de sagesse, d’humilité 
et de liberté.
Le choix typographique s’est porté 
sur la jeune création contemporaine 
française, sorte de résonance au 
contexte des étudiants, futures fines 
fleurs de la création vidéoludique.

Les grands titres évoquent le pixel 
et un style graphique emblématique 
du monde des jeux vidéo. Elle est 
accompagnée d’un autre caractère 
de police en linéale destinée aux 
informations complémentaires (dates, 
modalités, programme).

La bannière web et l’affiche reprennent 
le visuel de l’invitation, qui cette fois 
est en fond perdu, pour se dévoiler 
pleinement au public et créer une 
immersion, une invitation au voyage.
Les couleurs des titres sont plus 
chatoyantes et électriques.
Elles accentuent le caractère stimulant 
et énergique de l’évènement.
Une sélections de formes géométriques, 
inspirées des boutons des manettes 
de jeu, servent de point de force, 
orientent et aident à la circulation de 
l’information.
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Graphisme

Client : Studio-M
École des arts numériques

Mission :
L’école multimédia Studio-M 
souhaitait communiquer sur les 
projets de fin d’année des étudiants 
en section Game art.
Il était question d’inviter des acteurs 
du milieu du jeu vidéo à venir 
participer en tant que membre du 
jury à la soutenance des étudiants 
et de promouvoir en temps de 
confinement, via les réseaux sociaux, 
les actions de l’école et les solutions à 
distance déployées pour répondre au 
besoin du moment.
La soutenance était accessible au 
public à l’aide de l’application Zoom.

J’ai proposé de séquencer la 
communication en 3 temps :

- la création d’un carton d’invitation 
aux professionnels à l’évènement
à distance
- une version destinée aux réseaux 
sociaux et le site de l’école
- une affiche pour l’école.



Kakemono

Portail web

Bandeau pupitre

Couverure brochure

Badge vertical

Badge horizontal

Dossier de presse, double page intérieure
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Graphisme et mise en page

Client : Ministère du Travail

Mission :
Le Ministère du Travail souhaitait 
organiser un grand rassemblement 
sur le thème des nouveaux modes 
de travail et leurs enjeux dans la 
fonction publique.

Il était question d’inviter différents 
partenaires du fonctionnariat 
européen et de partager avec 
leurs homologues français leurs 
expériences sur le sujet.

Pour officialiser et identifier cet 
évènement, un appel d’offre sur
la communication globale du salon
a été ouvert au marché.

Solution :
Le logo proposé se veut une réunion 
du drapeau français et européen.
Il en reprend aussi ces couleurs.

Les triangles (ou flèches), 
construitent à partir des branches 
de l’étoile de la France du drapeau 
européen, représentent à la fois 
une orientation commune et un 
des éléments constituant du grand 
ensemble.

L'emploi du bleu, en couleur 
dominante, évoque les deux entitées.

Les visuels se voulaient principalement 
orientés autour des pratiques des 
nouvelles technologies.

Le choix typographique s’orientait sur 
une linéale large et stable, évoquant 
l’universalité, le modernisme, la 
vocation de la fonction publique.
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Infographie et motion design

Client : Lacoste
(pour Arkadin)

Mission :
Pour accompagner les changements 
de locaux parisiens de Lacoste, 
la société Arkadin (groupe NTT 
Communication) s’est vu remettre
la réorganisation des espaces de vie, 
des bureaux et des salles de réunion.

L’innovation technologique fût
le maître mot de ce changement et 
l’hyper-connectivité son instrument, 
les employés de la société Lacoste 
travaillant à travers le monde entier 
et principalement en Europe
et en Asie.

Solution :
Dans un premier temps, nous 
avons réalisé une série de tutoriels 
à l’intention de l’ensemble des 
employés du groupe afin de les 
familiariser à l’outil informatique 
Webex Teams (Cisco).

L’accompagnement de ce 
changement c’est opéré au sein 
même des nouveaux bureaux, par
la diffusion sur les écrans des espaces 
communs, de films animés en data-
visuel rappelant aux employés et aux 
collaborateurs les valeurs de Lacoste, 
les qualités de Webex Teams, et 
comment cette technologie pouvait 
améliorer leur quotidien.
Nous avons proposé un système 
graphique pictographique, épuré, 
universel et aux couleurs de 
l’enseigne, pour une reconnaissance 
instinctive de l’ensemble des 
employés.

L’écriture des scénarios a été réalisée 
conjointement par Arkadin et notre 
studio et l’ensemble des films ont été 
décliné en 6 langues.
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Infographie et motion design

Client : Lacoste
(pour Arkadin)



STUDIO PARADISE NOW
56 rue Gabrielle Josserand

93500 PANTIN

contact@studioparadisenow.com

Contact

www.StudioParadiseNow.com


